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OPCALIA, 
RESPECTONS NOTRE NOM ! 

Destinataires 
Collaborateurs OPCALIA 

 
 
« Allô, le MARTIN ? » 
« Je vais au DUPOND. » 
« Contactez le DE GAULLE Bourgogne. » 
« Adressez votre courrier au ZOLA Paca. » 
« Je cotise à l’HUGO Ile-de-France. » 
 
Pourquoi ces phrases volontiers provocantes ? 
Elles nous montrent qu’un nom propre utilisé comme nom commun ramène la personne au 
rang d’objet . 
 
Imaginez votre propre nom de famille utilisé à la manière de « le Martin », « au Dupond », « à 
l’Hugo » : écoutez comment cela sonne, ce que cela signifie . 
Cela vous convient-il ? 
 
De façon analogue, OPCALIA a été créé pour représen ter l’ensemble de notre réseau et 
représente chacun d’entre nous.  
 
 
> NE NOUS DEVALORISONS PAS  
EN UTILISANT OPCALIA COMME UN NOM DE CHOSE !  
 
Les quelques mois écoulés et l’expérience recueillie montrent la nécessité d’harmoniser notre façon 
de comprendre, sentir et utiliser « OPCALIA ». 
 
Commençons par ces quelques raisons fondamentales :  
 
OPCALIA est une personne morale , au sens légal,  mais surtout dans le sens plus quotidien, 
dans nos missions , notre façon de travailler et mettre en place les actions irremplaçables qui 
permettent à de nombreux salariés et entreprises de continuer à exister et avancer. 
 
Le nom « OPCALIA » , quoiqu’il conserve la racine de notre métier, est compris par tous nos 
partenaires comme un nom propre , d’autant plus quand notre interlocuteur ne nous connaît pas. 
 
Par ailleurs l’absence d’article devant OPCALIA nous permet de n ous distinguer de nos 
homologues , notamment les plus présents dans le monde de la Formation Professionnelle : chacun 
de vous comprend les raisons d’un besoin de se démarquer. 
 
Enfin , utiliser OPCALIA comme nom propre nous éloigne de n otre rôle de simple collecteur . A 
titre d’exemple : verrions de la même façon les Centres des Impôts si un seul nom les désignait de 
façon indistincte et comme une véritable personne : vous avez rendez-vous chez Fisc !... 
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> RESPECTONS NOTRE NOM EN L’UTILISANT BIEN ! 
 
 
Plutôt qu’un long discours sur la pratique à adopte r, voici des exemples d’usages impropres 
relevés au fil des semaines écoulées et des proposi tions de tournures de substitution, un 
mémento, que nous ne manquerons pas de compléter, d e ce que nous pouvons dire et éviter. 
 
 
A EVITER  A DIRE 
Je vais à l’OPCALIA Bretagne  Je vais chez OPCALIA Bretagne  
Je travaille à l’OPCALIA  Je travaille chez OPCALIA  
Les Conseillers de l’OPCALIA  Les Conseillers OPCALIA  
Appelez l’OPCALIA Centre Appelez OPCALIA Centre  
Contactez l’OPCALIA  Contactez OPCALIA  
Vous travaillez avec l’OPCALIA  Vous travaillez avec OPCALIA  
Rejoignez l’OPCALIA  Rejoignez OPCALIA  
Pensez à l’OPCALIA  Pensez à OPCALIA  
Cotisez-vous à l’OPCALIA ? Cotisez-vous chez OPCALIA ?  
Les OPCALIA régionaux  OPCALIA en région  
12 OPCALIA régionaux et OPCALIA national 
se mobilisent… 

OPCALIA sur le plan national et dans 12 
régions et se mobilise  

Chaque OPCALIA  Chaque région et opérateur national  
Les OPCALIA Aquitaine, Bourgogne, Paca 
participent… 

OPCALIA Aquitaine, Bourgogne, Paca 
participent…  

 
 
 
Nul ne sait si OPCALIA est féminin ou masculin. 
On ne peut donc dire ou écrire « …en collaboration avec OPCALIA. Il est le signataire de… ». Pas 
plus que « Elle est le signataire… ».  
Donc il convient de simplement répéter : « OPCALIA est signataire… » 
 
 
Comment faire, en définitive ? 
A chacun de nous de se mettre dans la peau de ce qui nous rassemble : parler et écrire comme s’il 
s’agissait (parce qu’il s’agit) de soi-même, humain, respectable, et investi dans une mission tout sauf 
anodine. 
Et, concrètement, revoir son texte jusqu’à trouver une formulation directe dans laquelle « OPCALIA » 
est sujet de la phrase, personne agissante : toujours possible car toujours vrai. 
 


